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Krajem vína -
udržitelná turistika na 
Moravských vinařských stezkách

ROZVOJ SPOLUPRÁCE V OBLASTI CYKLISTIKY NA ÚZEMÍ TTSK A JMK 
11.06.2026, Lednice
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Co jsou Moravské vinařské stezky?

Unikátní produkt cestovního ruchu
110 partnerských obcí, Partnerství o.p.s., Jihomoravského 
kraje, Zlínského kraje, vinařů a podnikatelů

Největší síť tematických cyklotras v Česku zaměřených 
na vinařskou tradici a krajinu jižní Moravy

Živý turistický produkt aktivně propagovaný v terénu, 
na veletrzích, konferencích a sociálních sítích

175 objektů s certifikací Cyklisté vítáni
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1 200 km zážitků: síť vinařských 
stezek navržená tak, aby vás 
provedla sady a vinohrady j. Moravy

10 + 1 tematických okruhů 
vinařskými oblastmi jižní Moravy 
a Záhorí (Slovensko).

245 km páteřní Moravská vinná 
stezka, která propojuje sady, 
vinohrady, zážitky a lidi do unikátní 
sítě příběhů.

Co jsou Moravské vinařské stezky?
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Benefity pro regiony
Proč s námi spolupracovat?

Ekonomické přínosy: Zvýšení návštěvnosti, 
rozvoj místního podnikání – ubytování, 
restaurace, vinařství

Kultura a komunita: Organizace akcí v obcích, 
zapojení místních vinařů a obyvatel

Propagace obcí a regionů: Zviditelnění 
v rámci turistického marketingu

Udržitelná mobilita: Nízkoemisní forma 
dopravy a pohybová aktivita na dovolené
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Klíčové marketingové aktivity MVS

Turistický seriál Krajem vína komunitní eventy pro cyklisty a 
pěší.

Rozvoj vztahů s partnery 
memoranda, spolupráce s kraji, DMO, vin. spolky a obcemi.

Sociální média | web
aktivní tvorba obsahu pro FB, IG, kampaně, sdílení zážitků z tras 
a eventů. | Aktuality, trasy, tipy na výlety, kalendář akcí, eshop.

Email direct marketing newslettery s pozvánkami a novinkami.

Tisková média a PR nadregionální noviny, časopisy zaměřené 
na turistiku.
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Kdo je naše publikum?

Analýza návštěvnosti sítí

Aktivní lidé 30–55 let, ženy se zájmem o turistiku, 
cyklistiku a gastronomii

Češi (majoritně), Slováci, Poláci

10,9 tis. sledujících na FB a 1,8 tis. IG, 
průměrný dosah příspěvku 3 000+ unikátních 
uživatelů
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Obsahové pilíře marketingu

Fotografie a videa: Malebné vinice, vinařské 
akce, vinaři při práci a zážitky z tras

Příběhy a zkušenosti: Příběhy lidí, kteří 
stezky projeli a ochutnali místní vína

Mapy a trasy: Vinařské stezky a itineráře

Informace o akcích: Vinobraní, degustace, 
cyklovýlety spojené s vínem - Krajem vína
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TOP 5 příspěvků sezony 2025
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Ukázka vizuálu 2025

https://www.facebook.com/share/r/18gBfc6CgD/
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Zadání META kampaně
Léto na MVS

Cíl: Posílení povědomí o všech úsecích MVS v Česku

Platformy: Facebook a Instagram

Délka: 4–5 týdnů (srpen – léto v plném proudu)

Rozpočet: 3 500 Kč s důrazem na optimalizaci prokliků 
a zásahu cílové skupiny

Targeting: Lidé s preferencí outdoorových aktivit, 
zájem o cyklistiku a cestování, geotargeting na 
cyklisticky populární regiony.
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Vizualizace kampaně
Léto na MVS
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Udržitelné eventy Krajem vína
Eventový sub-brand MVS

Tradiční turistický seriál od roku 2012

Propojení pohybu, vinařské turistiky a kultury

Dlouhodobě 10 tis.+ účastníků ročně a zapojení 
stovek lokálních vinařství

Podpora aktivní turistiky, lokálních producentů, 
služeb a vinařských obcí

Budování brandu MVS jako významného 
turistického produktu jižní Moravy
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Krajem vína - kalendář akcí na MVS

vinarske.stezky.cz
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Odkud byli návštěvníci KV 
v sezoně 2025

*akcí se pravidelně účastní také řada neplatících „černých pasažérů“, 
kteří se sice nepropisují do statistik, nicméně generují útratu v regionech

Dominantní zastoupení moravských krajů

Praha + Středočeský významný podíl 

Slováci přibývá

Poláci teambuilding

11 750 registrovaných* 
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Krajem vína
seriál turistických eventů

12 eventů na jižní Moravě 
min. 3 trasy na každý event

Stovky lokálních producentů 
víno, gastronomie, řemesla, tradice

Neinvazivní značení, recyklace materiálu, 
schválené trasy (AOPK)

Startovní pas s razítky – losování o ceny, sběr 
kontaktů
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Novinky 2026

Rozšíření seriálu o oblast jižního Brněnska 
a nová partnerství; prodloužení MVS na 
severní Slovácko (Napajedla).

Větší zapojení lokálních komunit a vinařů.

Zvýšená investice do online propagace 
a redesign webu vinarske.stezky.cz.

Nová strategie pro marketing…
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